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Rappels sur le Barometre des Usages Audiovisuels

* Plus de quatre années d’antériorité dans le suivi des marchés du streaming
» Créé en 2020 par NPA Conseil et Harris Interactive, sous le titre de Baromeétre OTT

* La capacité a mesurer des tendances émergentes grace a une forte

granularité
»  Plus de 4000 répondants par vague, chaque trimestre, en moyenne.

* Une vision globale des usages audiovisuels

» Données de cadrage : équipement audiovisuel des ménages, type de raccordement, liste des abonnements en
cours, modalités de souscription...
» Usages : voie d’accés privilégié aux contenus, abonnements aux offres payantes,

* Un socle barométrique et des compléments modulables

» Questions initiées par NPA Conseil et Harris Interactive et intégrées au rapport général ou questions ad hoc
traitées a titre exclusif pour leur souscripteur.
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Constantes et points d’inflexion
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Le téléviseur comme intangible...
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... Mais la box a I'épreuve des terminaux connectés

Equipement en matériels connectés des 25/49 ans
Voie d'acces privilégiée des 25/49 ans
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Streaming payant : I'arrivée a I'asymptote ?

Pénétration de la SVoD
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Relance des usages et de la pénétration : forfaits avec publicité, agrégation...

Le lancement des forfaits avec publicité permet un double mouvement de reprise de valeur et d’'ouverture a une clientéle moins

solvable.

L'arrivée d’Apple TV+ dans les offres de Canal+, mi-avril 2023, a permis de tripler la part des usages de la plateforme.

Les tarifs des principales plateformes de SVoD

Netflix
Avec publicité : 5,99€ Standard: 13,49€ Premium: 19,99€

Prime Vidéo —_ _ s

Avec publicité : 6,99€ Sans publicité : 8,98€
Disney+ L .

Avec publicité : 5,99€ Standard: 8,99 Premium:11,99€
Paramount+

u Standard: 7,99€ Premium: 10,99 €
Apple TV+ I
e 9,99€

Max L .

Avec publicité : 5,99€ Standard: 9,99 Premium: 13,99€

56% des abonnés a Netflix avec publicité n’étaient pas auparavant abonnés a
Netflix ; la proportion atteint 61% pour Disney+
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... Et élargissement de I'offre : I'arrivée de Max le 11 juin

Hyper distribution + Mix Live / On demand + Option Sport
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L'agrégation a la croisée des chemins publicitaires

. L, Versions avec publicité
Versions sans publicité
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La fin des mondes paralleles...
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La fin des mondes paralléles...
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La fin des mondes paralléles...

Dépassement de
fonction

Promesse

Volume

Télescopages...

Profondeur / fraicheur :
De I'avant-premiere au box set
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La fin des mondes paralléles...
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La fin des mondes paralléles...
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La TNT comme prochain front
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La TNT sur les terminaux connectés : un semi-angle mort jusqu’a la fin 2023...
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Une ouverture qui va s’élargir jusqu’en 2025
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Le nouveau paysage concurrentiel de la CTV

Temps disponible Monétisation
A
TV/BVOD Linéaire comme a la demande * TV+TVS> + BVoD:: 3'2
) e CTVhorsTV:0,2
P
SVoD/HVoD AVoD/FAST
.
N Hors TV : e Display : 0,6
Vol/Social 1,7 Md€ e Social Video : 1,1
Video
Y,

Couverture, duplication, répétition...
Quel CPM ?
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Retail Média et TV connectée:
La promesse d'une croissance explosive ?
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